
BONO #4



Aunque no lo creas, es posible investigar a tu
competencia en YouTube, y esta investigación
puede ser una parte fundamental de tu estrategia
de monetización en YouTube y marketing digital.
Aquí te indico los pasos que puedes seguir:

1. Identifica a tus competidores: En primer lugar,
debes identificar quiénes son tus competidores en
tu nicho de mercado en YouTube. Estos son los
canales que producen contenido similar o atraen a
una audiencia similar a la tuya.

2. Analiza su contenido: Observa el tipo de
contenido que están creando tus competidores.
Examina qué temas tratan, qué formato utilizan
(videos tutoriales, vlogs, reseñas, etc.) y con qué
frecuencia publican videos.



3. Estudia sus métricas: Utiliza herramientas
como Social Blade o YouTube Analytics para
obtener información sobre sus métricas clave,
como el número de suscriptores, vistas por video,
tasa de retención de audiencia, comentarios, y la
evolución de su canal a lo largo del tiempo.

4. Investiga sus palabras clave: Examina las
palabras clave que utilizan en sus títulos,
descripciones y etiquetas de video. Esto te ayudará
a comprender qué términos están atrayendo
tráfico a sus videos.

5. Analiza su audiencia: Investiga quiénes son sus
espectadores. Puedes hacerlo observando los
comentarios en sus videos y utilizando
herramientas de análisis de audiencia para
conocer datos demográficos como edad, género y
ubicación.



6. Evalúa su estrategia de monetización: Analiza
cómo están monetizando sus videos. Esto incluye la
publicidad de Google AdSense, patrocinios, enlaces
de afiliados y venta de productos o servicios.

7. Observe su compromiso: Presta atención a
cómo interactúan con su audiencia. ¿Responden a
los comentarios? ¿Fomentan la participación de la
audiencia a través de encuestas o concursos?

8. Aprende de su éxito y errores: No solo te
enfoques en lo que están haciendo bien, sino
también en sus errores. Aprende de ambos para
mejorar tu propio canal.

9. Innovación y diferenciación: Identifica
oportunidades para diferenciarte de tus
competidores. Puedes explorar temas que ellos no
cubren o presentar un enfoque único en tus videos.



10. Mantén un seguimiento constante: La
investigación de la competencia es un proceso en
curso. A medida que evolucionas, también lo
hacen tus competidores, así que sigue revisando
su contenido y ajustando tu estrategia en
consecuencia.

Recuerda que la investigación de la competencia
en YouTube te proporciona información valiosa
que puedes utilizar para optimizar tus propios
videos, mejorar tu estrategia de monetización y
atraer a una audiencia más amplia. 

Sin embargo, siempre es importante mantener tu
autenticidad y voz única en tu contenido para
destacar en el mercado de YouTube.


